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１．はじめに 

八王子には 21 の大学・短期大学・高専があり、

約 10 万人の学生が集まる。 

また八王子には、登山者数世界一の高尾山があ

る。高尾山は国内外から観光客が訪れる。だが、年

齢別に見てみると学生(若い層)の登山者は少ない

ように見受けられる。 

そこで私たちは学生(若い層)にターゲットを絞

り、八王子の観光資源である高尾山を更に活かし

て八王子の活性化に繋がる企画を提案をする。八

王子に集まる約 10万人もの学生が休日に高尾山に

行きたくなるようなきっかけを提供し、高尾山の

登山者数拡大に貢献したい。 

２．現状 

 高尾山の登山者数を月別にパーセンテージで比

較してみると、紅葉の時期で紅葉まつりが開催さ

れる 11 月が 21%と最も多く、次に薬王院に初詣を

目的として登山者数が増える 1 月が 16%となって

いる。11 月、1 月以外の月は登山者数を更に拡大

できる余地がある。また、高尾山では各季節毎にイ

ベントを行っているが、学生(若い層)の集客にはあ

まり繋がっていないように感じる。 

 そこで、取り入れたいのが SNS だと考える。今現

在、若者の間では、SNS の人気が著しい。それは、

このデータから明らかにわかる。 
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年総集編｜Marketing Research Camp より 2018 年

12 月次における各 SNS の男女別利用状況から「こ

の サ ー ビ ス は 現 在 利 用 し て い る 」 を 対 象

https://find-model.jp/insta-

lab/document_download_exec/?id=2 

上記のもあるように、八王子には、約 10 万人もの

学生がいる。その学生達が SNS を通して高尾山を

発信することにより、高尾山の登山者数拡大、ま

た、八王子の活性化にも繋がるのではないかと想

定する。しかし、高尾山を発信してもらうために

は、若者たちが SNS に載せたくなるような企画を

立てなければならない。そこで観光名所である京

都では若者に人気の着物レンタルが行われている

ことに着目した。着物レンタルはインターネット

からも簡単に予約できることに加え、インスタ映

えや SNS 映えが流行したこともあり、京都市内の

大学や専門学校に通う学生、周辺に住む女性やカ

ップルに支持されているだけでなく、遠方から京

都に着物レンタルをするために来るという人も少

なくない。これらを踏まえ、私たちが提案するのが

こちらである。 

３．提案 

https://find-model.jp/insta-lab/document_download_exec/?id=2
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京都では、京都ならではの風景や雰囲気、歴史的

建築物などを最大限に活かして観光客の集客を図

っている。 

高尾山は八王子の代表的な観光地であり、その

高尾山を活かしもっと若者に八王子、高尾山の魅

力を伝えられるのではないかと考えた。 

今回私たちは京都での着物レンタルをヒントに

高尾山で登山服のレンタルサービスの提供を提案

する。 

この登山服のレンタルを行うことで学生の町八

王子に来た地方出身の学生や登山未経験者の方に

も気軽に高尾山の登山を楽しめ、初めてだとわか

らない登山に適した格好もレンタルすることで迷

わずコーディネートでき、おしゃれも楽しみなが

ら登山ができるためもっと高尾山がいままで以上

に身近に気軽になるのではないかと考える。 

４.終わりに 

 大学コンソーシアム八王子の企画がきっかけと

なり、八王子の観光スポット「高尾山」に着目し、

また、学生の多い八王子という点を活かし、

Instagram を活用した提案をすることが出来た。

実際、八王子に住み始めて、2 年が経つが、八王子

の問題点について友人らと話し合う機会は幾度か

あったものの、改善方法を実際に企画できた初の

機会だったので学びの多い活動になった。このよ

うに、地域の特徴や良い点を捉え、それを活かして

地域の活性化に繋げるという行動の難しさも実感

できた。今後、実際に自分たちが提案したレンタル

サービスを含め、若者目線の地域活性化について、

更に深めていきたいと思う。 
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